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Querido amigo Peletero:

Deseo en esta oportunidad dirigirme

a ti personalmente, mas alla de tu
consideracion como miembro o no de
alguna de las entidades que se integran en
nuestra Organizacion, para expresarte mi
reconocimiento y sincera admiracion por

el extraordinario esfuerzo que superar esta
temporada te esta suponiendo.

El trabajo, dedicacion y energias que esta
temporada nos ha exigido a todos han

sido muy superiores a los de temporadas
anteriores y, aunque los vaticinios
economicos ya apuntaban hacia serias
dificultades desde fechas incluso anteriores
a las pasadas elecciones generales de marzo,
lo cierto es que la virulencia de la crisis,
especialmente tras el periodo de vacaciones
estivales, se presentd con una intensidad
que, te soy sincero, nos hizo llegar a pensar
seriamente en los resultados de la temporada.

Nuestra entidad también ha procurado
adaptarse a estas dificultades. Hemos
realizado un intenso ajuste de gasto y
reasignacion de recursos dedicandolos a
proyectos y actuaciones muy concretas de
colaboracion con disenadores, seminarios
de formacion y divulgacion del sector y,
sobre todo, a mantener una presencia y
una atencion especial al contacto directo y
permanente con las autoridades, nacionales
y miembros de las Instituciones de la

UE, que tienen para los proximos afios

la responsabilidad de aprobar en unos

casos y elaborar en otros unas normativas
trascendentales para el comercio de peleteria
en Europa.

En este Boletin podréis encontrar, a este
respecto, una buena prueba del seguimiento
que hemos venido abordando asi como la
concienciacion que venimos realizando en
nuestras autoridades en orden a evitar que
la implantacion de determinadas normativas
en otros paises de la UE, hoy por hoy

con caracter estrictamente nacional y de
ambito interno, puedan “comunicarse” a
Espafia. Sera complicado conseguir que no
nos afecten puesto que las organizaciones
antipiel saben muy bien como manipular

y subvertir el verdadero significado de
determinadas medidas reguladoras de
nuestro sector para presentarlas como
pruebas de la inevitable desaparicion de la
peleteria, pero afortunadamente ya tenemos
cierta experiencia al respecto y estoy
convencido que sabremos como afrontar esta
situacion.

Y retomando el tema de las dificultades,
hemos de reconocer que, afortunadamente,
esta temporada nos hemos reencontrado con
un aliado esquivo en temporadas anteriores:
las condiciones climatoldgicas con unas
caracteristicas muy importantes:

su generalidad y su intensidad. Hizo frio al
inicio de la temporada, lo ha hecho durante
su periodo mas importante y hoy, cuando os
escribo estas lineas, lo sigue haciendo y os
aseguro que de haberlo encargado hubiera
sido dificil que lo hubiéramos recibido tan
oportunamente.

Ciertamente la desaceleracion del

consumo ha sido relevante, cualitativa y
cuantitativamente, para todos los articulos y
sectores y de forma destacada en la gama de
productos que se catalogan como lujo, pero
el intenso frio y las bajas temperaturas han
venido a recordarnos, si también a nosotros
que pareciamos haberlo olvidado un poco,
que el consumidor agradece la comodidad y
confort que ofrecen las pieles y, sobre todo,
que no tiene ninguna objecion o prevencion
a su utilizacion a pesar de las campafias
antipiel que los grupos habituales realizado

durante los pasados meses. El grupo de
consumidores a los que les gustan utilizar
y vestir pieles esta en expansion y no en
regresion; y si no puede acceder a una prenda
nueva por impedirselo sus limitaciones
presupuestarias busca su reforma y arreglo
para exhibirla con cualquier excusa. Esta
circunstancia es la que, junto al esfuerzo

y trabajo que habéis puesto de manifiesto
esta temporada, me auguran que tras las
fases de dificultad nuestro producto volvera
a ser demandado cuando cambien las
circunstancias.

La peleteria, en conclusion, sigue y seguira
siendo demandada por los disefiadores

y creadores espafioles para dar un plus

de elegancia y valor a sus prendas y el
consumidor ha tomado conciencia de que
su libertad de eleccion es consustancial a su
libertad personal y su ejercicio un derecho
irrenunciable.

Sobre esta certeza y este convencimiento es
nuestra responsabilidad apostar por apoyar el
trabajo serio y responsable, dejando de lado
rencillas y enfrentamientos que sélo intentan
distraernos de nuestros verdaderos objetivos
y convertir en estériles los logros que, tras
afnos de esfuerzos, nuestras entidades han
cosechado.

Y, para concluir, no dejaré de insistiros en
que nos trasladéis vuestras iniciativas y
sugerencias; vosotros sois la Organizacion,
de quienes, personalmente, a mi me gusta
sacar las certezas sobre las que asentar el
ejercicio de mis funciones; tengo para mi
la seguridad de que en cualquier actividad
son los mas interesados los que ofrecen

las mejores ideas y los mas indicados para
ejecutarlas.

A ese reto os desafio cordialmente en
visperas de la celebracion de la Feria
Anual de nuestro Sector a cuya celebracion
estamos todos convocados y en la que me
gustaria que me ofrecieras la oportunidad de
saludarte.

Con todo mi aprecio,

INFOPIEL | febrero 2009



o
<
T
a
I
O
N
w
ac
a
D
(=g
o
J
D)
—

EDITORIAL
EL RETO DE LA

RESPONSABILIDAD

Desarrollo sostenible, responsabilidad corporativa, control del origen,
estandarizacion, son términos que se estdn haciendo cada vez mds
comunes dentro del lenguaje empresarial. Estamos no ante una moda
pasajera, sino ante un nuevo rumbo en el que las empresas y sus
operaciones no sélo son evaluadas por el producto

o servicio final que ofrecen, sino por los procesos y fases de la cadena
de valor. Al consumidor no sélo le importa “lo que compra” sino que
hay detrds de lo que compra. Le preocupan las condiciones laborales
de las personas que ha elaborado en producto, le preocupan el impacto
que ha tenido la fabricacién del producto, y le preocupan, y mucho, los
materiales empleados en el producto y su impacto medioambiental.

Podemos creer que, al fin y al cabo, es el precio y no otra cosa lo

que impulsa nuestra decisién de compra, pero estd demostrado que
hay conceptos asociados a los productos que nos ofrecen que nos
decantan hacfa ellos. Si hace apenas 10 afios no habia empresas que
tuviesen departamentos de RSC (responsabilidad social corporativa)
hoy por hoy cualquier empresa de un tamafio medio, no ya decir de
las grandes, dedican parte de sus recursos a controlar que las cosas se
hacen bien, y por supuesto, a comunicarlo. Incluso pequefias empresas
y micronegocios toman iniciativas para posicionarse en el lado bueno
de la valla.

(Donde estd la peleterfa en todo esto? Hoy por hoy no cabe duda

que la opinién puiblica no nos considera como parte de los “buenos
chicos”. Atn siendo la peleterfa un negocio basado en una explotacién
sostenible de recursos naturales y altamente controlada, no somos
percibidos como “socialmente responsables” y mucho menos como
“verdes”.

No cabe duda que las empresas que pretendan operar dentro de un
entorno competitivo en el futuro deberdn adoptar medidas concretas
que potencien su papel responsable en la sociedad. Lamentablemente
no basta con decir que uno es “sostenible”, que uno es “verde”. Hay

que demostrarlo mediante compromisos tangibles y mensurables.
La capa de barniz verde con la que muchas empresas ocultan sus
verdaderas operaciones no es ya suficiente.

El grupo SAGA, (SAGA Furs, Finnish Fur Sales y Oslo Fur Auctions)
iniciaron hace ya dos afios un ambicioso programa para enmarcar

sus actividades dentro de una dindmica de responsabilidad social
corporativa. Son medidas concretas que en muchos casos se derivan de
estructurar procesos que las empresas del grupo ya tenfan. En otros
casos son verdaderas iniciativas revolucionarias dentro del mundo de
la peleteria, que nos diferencias claramente de nuestros competidores
y perfilan al Grupo SAGA como lider indiscutible en este campo.

SAGA Furs adopt6 el afio pasado los presupuestos de la iniciativa
Global Compact de las Naciones Unidas (www.globalcompact.org)
que requiere que informemos periddicamente a este organismo de
nuestras operaciones.

El proceso de Certificacion de Granjas sigue su curso y son cada
vez mds las granjas de nuestro grupo que adheridas a este programa,
exclusivo de SAGA, alcanzan el maximo nivel.

El STS (Sistema de trazabilidad de SAGA) garantiza la trazabilidad
de las pieles que llevan la etiqueta SAGA no sélo hasta su pais de
origen, sino hasta la propia granja de la que vienen.

Todas estas medidas, y muchas mds, dan a SAGA una ventaja
competitiva, que ya es apreciada por muchos de nuestros socios,
dentro del mundo de la piel, la moda y la produccion textil.

El Grupo SAGA cree firmemente en la absoluta prioridad de
posicionarnos correctamente en el nuevo entorno social y empresarial,
y queremos trasladar la ventaja competitiva a nuestros clientes.

En un momento de crisis econdmica y feroz competencia en nuestro
sector, la busqueda de valores afiadidos es la mejor garantia de éxito.

]
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EL EFECTO DE SITUACION
eConOMICA ACTUAL EN EL

JECTOR DE LA PIEL

por Pirkko Rantanen-Hervinen

La temporada de invierno estd a punto de finalizar con resultados
variados. La turbulencia econdmica internacional, sin duda, ha hecho
alos consumidores muy inseguros y cuidadosos con sus gastos

en Europa y EE.UU. Las pieles de lujo y con alto valor afiadido de
moda se han vendido bastante bien mientras que las ventas de prendas
tradicionales de piel se han estancado o retrocedido segtin los casos.
En cualquier caso, el temporal de frio coincidiendo con fechas claves
de diciembre y en enero ha ayudado a liquidar los stocks en los
principales mercados,

El mercado nacional minorista de China ha ido mejor de lo esperado
teniendo en cuenta la situacion mundial. Las prendas de vison, los
adornos y complementos de zorro se han vendido; y el comercio en
general estd razonablemente satisfecho en China. Sin embargo, las
exportaciones de China a los mercados occidentales y Rusia han sido
decepcionantes.

La economia rusa estd sufriendo los efectos de las crisis financieras.
Su moneda sigue devaludndose lo que ha afectado directamente a

la importacion y venta de pieles. Con ello, el importe total de las
ventas serd menor que el afio pasado aunque el volumen de prendas
de vestir importadas ha sido mayor que el del afio pasado. Como
en los mercados tradicionales, las prendas de piel de alta calidad con
valor afiadido de moda se han vendido mejor, mientras que habrd un
descenso de las prendas de visén mds econdmicas en Rusia.

La apertura de la temporada de venta en las subastas de diciembre
fue decepcionante desde el punto de vista de los vendedores; el

bajo porcentaje de venta y la disminucién de los precios, obedece a
que el comercio no estaba listo para comprar materia prima para la
préxima temporada con los mercados en una permanente situacién de

incertidumbre. En el sector se espera que las subastas en febrero y
marzo encuentren un nuevo nivel estable de precios de visén. Dada
la situacion econémica mundial y los pobres resultados minoristas es
probable que haya presion sobre los precios en comparacion con los
alcanzados en septiembre cuando la crisis se podia vislumbrar pero
atin no habia estallado. En cualquier caso, si podemos vaticinar que,
sin duda, las pieles de vison de alta calidad serdn, de nuevo, la mds
demandadas de las colecciones de SAGA de la Finnish Fur Sales y
alcanzardn un rango récord de calidad, incluidas las pieles de visén de
Espafia.

Las prendas con complementos de piel son una parte esencial de la
industria de la moda y especialmente los complementos y adornos de
zorro SAGA y raccoon finlandés SAGA. Los resultados alcanzados al
menor son, al menos en este apartado, alentadores. Los disefiadores
también adoran y apuestan por las pieles de pelo largo lo que
reforzard, también este afio, la demanda de zorros y raccoon finlandés
de SAGA.

En esta turbulencia a escala mundial, la cercana cooperacién entre

la Industria Peletera Espafiola y la Finnish Fur Sales/Saga Furs es
muy importante. Nuestro largo y permanente compromiso con la
peleterfa espafiola mantendrd su intensidad, demostrard su fortaleza y
comprobaremos que si bien 2009 puede traer consigo un desasosiego
por las incertidumbres que nos rodean también puede incluir nuevas
oportunidades para aquellos que sepan mirar hacia el futuro con
prudencia y atencién el comportamiento del consumidor y sepa
vislumbrar sus deseos.

Pirkko Rantanen-Kervinen

Una Visridon Mundial de la Piel en 2009
Andy Lenhart, Presidente de la Federacion
Internacional del Comercio de Piel

Este afio 2009 es el 60 Aniversario de la Federacion Internacional
del Comercio de Piel. En IFTF se integran 42 organizaciones, entre
las que se encuentra la Organizaciéon Empresarial Espaiiola de la
Peleteria (OEEP), de 35 paises.

Las ventas globales de piel han venido experimentado una creciente
subida en afios pasados. Incluso a principios del 2008, dada la
fortaleza de los mercados de Rusia y China, parecia que las ventas
totales de piel soportarfan el empeoramiento de la economia

global. Sin embargo, en 2009 la situacion se presenta con mayor
incertidumbre porque el comercio de la piel empieza a sentir
claramente el impacto del descenso econdmico en Rusia y China,
junto a la caida en la actividad econémica de Europa y Norte
América. No obstante, en la presentacion de las colecciones de
moda para el Otofio/Invierno del 2009/2010 se incluye con profusion
la piel.

Las primeras subastas del 2009 ofrecieron una bajada en las ventas
y precios de las pieles aunque el frio invierno de esta temporada ha
supuesto una importante ayuda para animar las ventas de algunos
comercios minoristas que contrarrestarian aquel efecto. Sin
embargo, la Federacion Internacional del Comercio de Piel estima

3

que el afio 2009 serd un afio
dificil para todo el comercio
porque las perspectivas es de
una caida generalizada en las
compras de los consumidores.
Por otra parte, parece que este
serd un afio trascendente en el frente politico en donde tendremos
importantes retos que afrontar. La IFTF esta particularmente
agradecida a la OEEP por su apoyo continuo y directo ante los
responsables del Gobierno Espafiol y en el ambito europeo en temas
sensibles para nuestro sector, como el comercio de piel de foca. La
OEEP ha asumido, por escrito, la responsabilidad de ejercer una
presion directa contra las prohibiciones en el comercio de piel que
las autoridades politicas han propuesto y ha prestado una importante
colaboracion en la promocién y difusion de la Etiqueta OA entre

sus miembros.  El programa de implantacion de la Etiqueta OA
continuard objetivo preferente para IFTF y en este esfuerzo espera
seguir trabajando con la OEEP en 2009.

)
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Queridor lectores de Infopiel,

En primer lugar quiero agradecer a la Organizacién Empresarial
Espanola de la Peleteria, la oportunidad que me brinda de poder
saludar a las 400 empresas del sector peletero y especialmente
aquellas relacionadas con la distribucion comercial, tanto
mayorista como minorista. Asimismo, destacar la colaboracion
que la OEEP mantiene desde anos con la Secretaria de Estado
de Comercio.

Después de unos afos mas que aceptables para el sector
peletero, seguramente no estamos ahora en el mejor momento,
con una crisis de confianza en la economia y sobre todo con
una apatia del consumo, que ha hecho que las ventas en 2008
para el conjunto del sector comercial hayan descendido en
mas de un 5%. No obstante, hay algunos datos que invitan a la
esperanza en una pronta recuperacion. Por ejemplo, aunque las
ventas han bajado, el empleo en el sector
de la distribuciéon comercial se mantiene, lo
que indica que las empresas esperan que
sea una situacion pasajera. Por otra parte,
las noticias que tenemos del sector sobre
la campanfa de Navidad y rebajas, también
son optimistas, por lo que quiero lanzarles
unmensaje detranquilidad, animo, esfuerzo
y superacion. Y sobre todo motivarles para
que la salida de esta coyuntura sitie e
este sector en la vanguardia de la calidad,
disefio y servicio.

Quiero también aprovechar para hacerles
participes de un tema de gran importancia,
como es la transposicion de la Directiva 2006/123/CE, del
Parlamento Europeo y del Consejo, de 12 de diciembre de
2006, relativa a los Servicios en el Mercado Interior. Como
saben, es una norma comunitaria dictada con el fin de lograr
el objetivo del Tratado Constitutivo de la Comunidad Europea
de crear un mercado comun en Europa en el que los servicios
circulen libremente en la misma medida que ya lo hacen las
mercancias.

La Directiva viene, por tanto, a eliminar los principales
obstaculos que impiden o limitan el desarrollo de los servicios
entre los Estados Miembros, derivados tanto del exceso de
tramites administrativos y la inseguridad juridica que rodea a las
actividades transfronterizas por la coexistencia de legislacion
nacional, regional y local sobre la materia, como de la falta de
confianzareciprocaentre los Estados Miembrosy de la existencia
de actitudes proteccionistas. Estos obstaculos afectan a una
amplia gama de actividades de servicios y a la totalidad de las
etapas de la actividad del prestador: establecimiento, prestacion,
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promocidn, distribucion, ventay postventa, afectando de manera
mas acentuada a las PYMES, que son el tipo de empresa mas
comun en el sector servicios con caracter general.

Con la nueva regulacion se pretende facilitar el establecimiento
de las empresas europeas en otros Estados Miembros, y
fomentar el normal desarrollo de su actividad en un pais
diferente a aquél en que estan establecidas, lo que beneficiara
a todos los sectores de la distribucion comercial, incluido el
sector de la peleteria, que vera facilitada su expansion en todo
el territorio comunitario, puesto que, como principio general,
las empresas estaran sometidas unicamente a la legislacion
del pais donde estén establecidas y el Estado Miembro donde
preste sus servicios no puede obstaculizar su actividad, salvo
que, justificado por razones imperiosas de interés general,
decida introducir requisitos adicionales.
Ademas se facilta la libertad de
establecimiento y la libertad de prestacion
de servicios a través de las ventanillas
Unicas en las que los empresarios podran
realizar todas las gestiones necesarias
para desarrollar su actividad, posibilitando
ademas que estos tramites se realicen
por via electrénica. Estas y otras medidas
contempladas por la Directiva, como
la obligacion de los Estados miembros
de  simplificar los  procedimientos
administrativos, van a afectar e impactar de
forma muy clara al sector de la distribucion
comercial, que tendra que adaptar su
marco normativo estatal y autondmico.

Poreste motivo, desdela Direccion Generalde Politica Comercial,
se considera que para modificar la actual Ley de Ordenacion
del Comercio Minorista es necesario dictar una ley de minimos
que asegure el cumplimiento de la norma comunitaria, inspirada
en el principio de libertad de empresa y establecimiento que
garantice la coexistencia de los diferentes formatos comerciales
para que el consumidor pueda elegir libremente donde efectuar
sus actos de compra. En cualquier caso, y como ya se hiciera en
el afio 1996, esta norma sera pactada y consensuada tanto con
las CCAA como con el sector que tendran un papel importante
a la hora de decidir sobre el futuro de esta norma.

Esperando que estos cambios normativos sean un revulsivo
para que el sector siga creando empleo y riqueza, me pongo a
vuestra disposicion para recibir cualquier tipo de inquietudes y
sugerencias.

Angel Allué Buiza.
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Madrid se ha convertido en los ultimos afos en una de
las capitales mundiales de la Moda, un sector que, en
sus diversas variantes, es uno de los mas importantes
de nuestra economia. Sin duda, gracias a los distintos
profesionales de este sector, nuestra ciudad atesora una
gran calidad en sus creaciones de moda, que son cada
vez mas apreciadas internacionalmente. Por ello, todos
los madrilefios debemos agradeceros que, al llevar en
vuestras creaciones el nombre de Madrid, sois también
una de nuestras mejores tarjetas de visita en el mundo.

Ahora, la economia de nuestro pais atraviesa por
momentos de crisis econdmica, que esta afectando
practicamente a todas las industrias y sectores. Lo que
para unos es novedad, no lo es tanto para la industria

y comercio de la moda. La liberalizacion arancelaria
introdujo nuevas condiciones de competencia en el
mercado, y es evidente que se ha pasado por afios
duros, en los que las cifras de produccion y ventas

no eran las deseadas. Sin embargo, alli aparecieron
vuestras ganas de innovar, de recuperar el valor de

cada oficio y de competir nacional e internacionalmente.
0s madrilefios tenemos un reto, y es el de conseguir

que nuestra ciudad sea quien lidere el proceso de
recuperacion econdmica de nuestro pais, como ha
ocurrido en otras ocasiones. En este sentido, el sector
de la moda tiene una gran importancia, por su relevancia
en el PIB de la ciudad y de Espafia, y, en consecuencia,
la peleteria, como subsector de gran tradicion en Madrid,
tendra también un papel protagonista.

Y es que la peleteria en Espafia se ha caracterizado
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histéricamente por su altisimo nivel en cuanto a la
utilizacion de las mejores materias primas y el caracter
artesanal de sus creaciones. Ademas, a lo largo de los
dltimos anos, habéis sabido adaptaros a los nuevas
exigencias del mercado no sdlo en lo que se refiere al
disefio de sus creaciones, sino también en cuanto a

la introduccién de métodos innovadores en el proceso
productivo, sin renunciar al valor afiadido que supone su
tradicion artesana.

Este reconocimiento internacional de la moda espafiola
y, en concreto de la peleteria, debe servirnos también
para conseguir atraer visitantes a Madrid, en particular
a un perfil de turista con un alto poder adquisitivo
interesado en la tradicion artesanal peletera de nuestra
ciudad. Ademas, la relacion existente entre la moda y el
turismo genera sinergias que repercuten positivamente
en otros sectores de la economia madrilena y espafiola,
impulsandola.

Desde el Ayuntamiento de Madrid confiamos en la

moda y en cada una de sus especialidades como

una de las fortalezas de la ciudad ante la crisis. Por

ello, continuaremos con actuaciones de apoyo a la
dinamizacion del comercio y de promocidn del turismo
de compras, para, entre todos, lograr los mayores éxitos,
que redundaran en beneficio del sector, de la Ciudad y
de Espana en su conjunto.

Miguel Angel Villanueva Gonzélez
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ASAMBLEAR GE
ANUAL DE IFTF

La Asamblea General Anual de la IFTF tuvo lugar el pasado
mes de septiembre en Copenhague. Asistieron nuestros repre-
sentantes, D. Manuel Garcia Gutiérrez, Presidente de la OEEP,
y D. Julio Sudrez Christiansen, Delegado de la OEEP en IFTF.

El principal asunto tratado en la reunion se refirid a los cambios
econdmicos introducidos por el Comité Financiero de IFTF
para los afios sucesivos.

A partir de ahora s6lo podrian presentarse un mdximo de cuatro
proyectos para solicitar el apoyo de IFTF y las Asociaciones
nacionales quedarian encuadradas en alguno de los siguientes
grupos: A; B; CyD.

A cada miembro de los diferentes grupos, de menor a mayor, se
le asignard una Asignacion Anual Normal que se incrementard
en detrimento de la Asignacion Extraordinaria. La perspectiva
para nuestra entidad era situarse en el grupo B o C, con mayor
probabilidad de éste tltimo.

Aunque la presencia nuestro pafs en el esquema de la IFTF
mantiene su relevancia y merece la pena destacarse la atencion
con la que se escuchan las iniciativas de sus representantes,
como lo prueba la consideracion y financiacién que mere-

cen los proyectos que se presentan anualmente, tanto nuestro
Presidente como nuestro Delegado en la reunion no dejaron de
sefialar a Juliette Bailey, Directora de IFTF, su desencanto por
la lejanfa con que se trataron los temas reales, los que afectan

VISITA DEL DIRECTOR GE
DE SAGA FURS A ESPANA
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NERAL

directamente a los profesionales de a pié€ que los que estdn mds
en contacto con el cliente y consumidor final del producto.

Ciertamente, en la actualidad los mercados de Rusia y China
son los que marcan la pauta en el comercio internacional de
pieles y resulta comprensible la mayor atencién y considera-
cion que pudiera dispensdrseles en la medida que su crecimien-
to supone una importante fuente de recursos para IFTF y los
pafses productores, pero la realidad de los paises tradicionales
que hasta el momento han mantenido, con gran esfuerzo, la
peleteria a la vanguardia de la moda y el consumo mereceria,
en opinion de nuestros representantes, una especial atencién y
dedicacion en la medida que estdn surgiendo en los momentos
actuales dificultades especiales y sus profesionales encuentran
mds dificultades para alcanzar los objetivos que en temporadas
anteriores.

Esta sensibilidad estd muy presente en nuestros representantes
y se pone de manifiesto en cada una de las oportunidades que
se nos ofrece; los peleteros espafioles han superado momentos
muy dificiles y, sin duda, como lo ha demostrado esta tempo-
rada, cuando cuentan con unas condiciones climatolégicas y
econdmicas normales han demostrado que son capaces de supe-
rar las dificultades. Ahora, que la situacién econdmica parece
encaminarse a unas condiciones mds duras y exigentes es cuan-
do mds dedicacion, apoyo y ayuda debe prestdrseles desde las
entidades las entidades como IFTF implicadas en el incremento
y desarrollo del comercio de peleteria a nivel mundial.

NERAL

Durante los dias 1 y 2 de octubre, D. Jan Erik Carlson, Director
General de SAGA FURS visité Espafia, entrevistdndose con el

Presidente de la Organizacion Empresarial Espafiola

de la Peleteria,

D. Manuel Garcia Gutiérrez, acompainados de Julio Sudrez, Delegado
de SAGA FURS en Espaiia y José Miguel Martin Manzanares,

Secretario General de la OEEP. Durante la visita a la

sede de la OEEP,

se intercambiaron puntos de vista sobre la situacion general y particular
de la peleteria, analizando los proyectos y el trabajo en comun a

realizar durante la proxima temporada

]
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REUNIONES ENTRE LA OEEP -
Y LAS REPRESENTACIONES

ESPANOLAS EN LA UNION
EUROPERA.

Tras el Seminario al que se asisti6 el dia 5 de Noviembre pasado, el
dfa 6, antes de regresar a Espafia, fueron concertadas varias entrevistas
por el Presidente y el Secretario General de la Organizacién
Empresarial Espafiola de la Peleterfa.

Asfi, se mantuvo la primera con DONA ANA RAMOS BARBOSA,
Directora de la Fundacion Galicia Europa. Esta institucién de la Xunta
de Galicia, que estd patrocinada por numerosas instituciones de dicha
Comunidad Auténoma, realiza una labor de lobby y representacion
ante la UE. Se les traslad6 por el Presidente la importancia del sector
peletero en Galicia, fundamentalmente en lo que respecta a las granjas
de visones. No perdimos la oportunidad de poner en antecedentes a la
Fundacion sobre los problemas que actualmente se estdn abordando o
decidiendo en la UE, como las prohibiciones de granjas de peleteria en
Holanda o Dinamarca y sobre la comercializacion de la piel de foca.
En todas las entrevistas hemos querido significar que, pese a que hay
medidas que no inciden directamente en nuestro pafs, si queremos y
debemos hacer una llamada de atencidén para que esas actuaciones no
sean el inicio de otras que vayan a torpedear gravemente nuestro modo
de vida.

La visita fue extremadamente fructifera, abriéndose unos solidos lazos
de colaboracién entre ambas instituciones para el futuro.

Finalizada dicha entrevista, el Presidente y Secretario General de la
OEERP se trasladaron a la Representacion Permanente Espafiola ante la
Unién Europea, donde se entrevistaron con el Consejero de Economia
y Comercio DON JOSE CARLOS GARCIA DE QUEVEDO.

—

Asi mismo, como ya se habfa realizado en la entrevista anterior,

le trasladaron los antecedentes de la Organizacién Empresarial
Espafiola de la Peleteria como la institucion mds representativa de
dmbito Nacional de la Peleterfa Espafiola y los datos estadisticos

de la industria de la piel a nivel Europeo y Mundial. Se incidi6 de
nuevo en la problemdtica actual de la Peleterfa y se brindo la leal
colaboracién de nuestra Institucién con la Representacién Permanente
Espafiola ante la UE. Por su parte el Sr. Garcfa de Quevedo lamentd
que la representacion de la OEEP no pudiera saludar al Embajador Sr.
Basterreche, pues se encontraba ausente de Bruselas y agradeciendo
la visita, se brind6 a colaborar y trasladar a los departamentos
correspondientes cuantas necesidades y propuestas le llegaran de la
OEEP.

A continuacidn se gird visita al Parlamento Europeo, siendo recibidos
por D. Roberto Laudato, Administrador en la Comisién de Agricultura
del Parlamento. Tras visitar distintas dependencias del Parlamento,
entre ellas la sala de plenos, se mantuvo una entrevista con DONA
MAGDALENA MAJERCZYK, Jefa de Gabinete del Ministro Polaco
de Agricultura Excmo. Sr. JANUUSZ WOJCIECHOWSKI, relativa a
la Directiva que se estd estudiando sobre el sacrificio de animales.

Creemos que los contactos y entrevistas realizadas han sido muy
fructiferos, abriéndose un camino que la OEEP deberd aprovechar
en el futuro. La OEEP agradece expresamente a D. Cecilio Madero,
Director de la Direccién General de Competencia de la Unién
Europea, las gestiones realizadas para que pudiera la representacion
de la Peleteria Espafiola desplazada a Bruselas entrevistarse con tan

JEMINARIO LOBBYING DE LA INDUSTRIA PELETERA

El dia 5 de Noviembre de 2008, se celebr6 en Bruselas un Seminario
organizado por laIFTF para que, los paises miembros, se familiarizaran
con la actuacion del Lobby (grupo de presion) de la Industria Peletera.

Asistieron por la Organizacion Empresarial Espafiola de la
Peleteria, el Presidente, D. Manuel Garcia Gutiérrez y el
Secretario General, D. José Miguel Martin Manzanares, asi como
el representante de Espafia ante la IFTF, D. Julio Sudrez que ya
habfa participado el dfa anterior en la reunién del Comité Politico
y de Derechos de los animales de la IFTF, a la que la OEEP
habfa sido invitada a participar por primera vez en su historia.

A lo largo de la jornada fueron sucediéndose ponencias en las

que se analizaron las Instituciones que forman la Unién Europea,
los procesos de toma de decisiones, el papel de los Gobiernos
Nacionales, corrientes relevantes de la UE, el papel del Parlamento
Europeo, la representacion ante la Comision Europea, el papel de la
Direccion General de Comercio y su interaccion con las Asociaciones

Empresariales y la visién de un representante de una Representacion
Permanente de un Estado Miembro de la Unién Europea. Todo ello
fue impartido por ponentes de gran relevancia como Mrs Anne
Jensen, miembro del Parlamento Europeo, Mrs Minna Liira, miembro
de la Comisién Europea, Mr Johan Svalby, miembro de FACE vy, al
frente de ellos dirigentes de Schuman Associates que capitanean
el Lobby de la International Fur Trade Federation en Bruselas.

Finalmente, se llevaron a cabo dos mesas de trabajo con los
delegados de la IFTF para practicar los mensajes que debemos
trasladar y como hacerlo a nuestros representantes politicos.

Creemos que el resultado de este tipo de seminarios formativos
ha sido muy positivo, aclarando a los asistentes cémo se debe
afrontar una negociacién con los politicos a la hora de trasladar
la problemdtica que afecta a la industria peletera en general.

)
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NUEVA NORMATIVA
SJOBRE GRANJAS

DE ZORROS EN

DINAMARCA

por Guillermo Fernandez Reguera

El Gobierno de Dinamarca cursé a mediados de 2008
una notificacion a la Comisién Europea (2008/402/
DK) siguiendo la Directiva 98/34/CE sobre un proyecto
legislativo cuya finalidad era prohibir, sobre la base

de consideraciones en materia de ética animal, de
forma escalonada en el tiempo las granjas de zorros en
Dinamarca.

Si bien esta pretension afectaria exclusivamente a
Dinamarca, y consideraba la excepcion relativa a parques
zooldgicos y la experimentacion animal y excluia su
aplicacion a las Islas Feore y Groenlandia, la Unién
Europea dio traslado de la pretension a todos los paises a
fin de que se posicionaran al respecto.

La postura oficial de nuestro Gobierno, trasladada a la
OEEP por la Secretaria de Estado para la Unién Europea,
una vez consultado el Departamento de Bienestar Animal
del Ministerio de Agricultura, al que la OEEP ha ido
trasmitiendo puntualmente la postura de nuestro sector,
ha sido la de “declararse incompetente para realizar

una evaluacion de lo que otro Estado miembro pudiera
considerar aceptable éticamente.” Por tanto, la situacién
actual es que el proyecto unilateral de las autoridades
danesas no “contaminard” al resto de estados miembros
de la UE.

Debemos destacar al respecto que el Reino Unido ya en

el afio 1999 hizo una propuesta similar a la cual varios
Estados Miembros de la UE presentaron alegaciones
(Espaiia lo hizo con el informe previo de nuestro sector
opuesto a tal pretension). La propuesta del Reino Unido
quedo a la espera de que el comité Cientifico emitiera un
informe sobre la cria de animales de peleteria al objeto
de que la Comision hiciera una propuesta de normativa
armonizando la misma, propuesta que ain no se ha
presentado y, en el Plan de accidn en materia de bienestar
animal de la Comisidn, no se incluye dicho asunto hasta
el afio 2010 cuando menos.

Se trata, como puede facilmente imaginarse, de un

tema importante y trascendente en el que la OEEP lleva
trabajando ya muchos afios. Sin duda este asunto es,
junto con el Proyecto de la Etiqueta OA, la materia de
mdxima atencion por parte de la IFTF (Internacional Fur
Trade Federation) y la EFBA (European Fur Breeders
Association). De ahf la relevancia de mantener

e incrementar, siguiendo el guion y las directrices
unificadoras de la IFTF, una permanente relacion e
informacion con los miembros espafioles de las instancias
europeas (Parlamento Europeo, Comisién Europea,
principalmente) y las autoridades administrativas
nacionales (Ministerio de Medio Ambiente y Medio
Rural y Marino, Ministerio de Asuntos Exteriores y de
Cooperacidn).
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El PROYECTO DE ORIGEN
ASEGURADO VY LA OEEP

La etiqueta OA (Origin Assured) ha sido la respuesta mas
importante que la IFTF (International Fur Trade Federa-
tion) ha ofrecido al consumidor del siglo
XXI, cada vez exigente y mejor informado
sobre los articulos que adquiere.

Su importancia radica en que la Etiqueta
ofrece a esos consumidores una garantia
muy especial: que las pieles que la portan __{': y
proceden de un pais que tiene en vigor una "
normativa para su produccién, normativa
respetuosa con el medio ambiente y el
bienestar animal. Se trata, pues, de

un compromiso unilateral del sector
peletero en aras a asegurar “la traza-
bilidad” legal y legitima de nuestra
materia bdsica, la piel.

Por estas razones, la OEEP desde que
conocio la iniciativa mostré su apoyo
y colaboracién en la implantacion

de la Etiqueta OA, su distribucién

y, sobre todo, ha puesto un especial
empefio en que el control independiente de su utilizacion,
encomendado a COTECNA, una organizacion internacio-
nal de control con sede en Ginebra y una red mundial de
oficinas, se realice con las mayores facilidades y garantias

en los establecimientos de nuestro pais.

La experiencia hasta el momento no ha
podido ser mds positiva; segtin nuestras
noticias las inspecciones que COTECNA
ha realizado a los asociados de alguna de
las asociaciones integradas en la OEEP

_ han resultado plenamente satisfactorias y
z estamos convencidos que, a medida que

% su implantacion se generalice, los benefi-
cios que nos reportard recompensardn los
esfuerzos que exige a todos los operadores
del mercado peletero.

La OEEP ha distribuido ya entre sus
asociaciones un buen niimero de folle-
tos explicativos de la Etiqueta OA y en
el futuro seguiremos distribuyéndolas
para que su conocimiento y su filo-
sofia resulten cada mds habituales en
los establecimientos del Sector y mds
familiares a sus clientes.

Si desea mds informacidn sobre la Etiqueta OA puede
dirigirse directamente a nuestra entidad, en cualquiera de
sus asociaciones o visitando nuestra pagina web: www.
oeep.net o en www.originassured.co.uk .

PROMOCION DE LA ETIQUETA
OA EN LAS REVISTAS DE MODA

El esfuerzo de promocidn de la IFTF (International Fur Trade

Federation) para informar al potencial consumidor de peleteria de

la existencia y significado de la etiqueta OA (Origin Assured) se ha
concretado este afio en la insercion de un espectacular anuncio a
doble pdgina en la Revista ELLE, del mes de Septiembre y Octubre,

y en el ejemplar correspondiente al mes de Octubre en la Revista
VANITY FAIR, aprovechando la gran expectacién que ha suscitado la
reciente aparicion de la edicién espafiola de este reconocido magazin

internacional.

Esta promocion, que ha estado complementada con la insercién de un
Publirreportaje de la OEEP en un suplemento del diario EL PAIS del
que nos ocupamos mds detenidamente en otro lugar de este ejemplar

de INFOPIEL, han supuesto una importante asignacion de recursos

y un intento de aprovechar las sinergias de una labor conjunta, IFTF

/ OEEP, dirigidas a conseguir una mayor y mds intensa difusién del
mensaje implicito de la Etiqueta OA ilustrada con una imagen moderna,

atractiva, seductora y llena de sofisticacion.

WHEN YOU SEE THE DA™ LABEL YOU CAN BE CERTAIN THAT, WILD OR FARMED,
‘THE FUR COMES FROM A COUNTRY WHERE NATIONAL OR LOCAL REGULATIONS
OR STANDARDS GOVERNING FUR PRODUCTION ARE IN FORCE.

)
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Ainiciativa de Maria José Rodriguez, Presidenta del
Gremio de Peleteros de Aragon, la OEEP distribuyd
directamente, a comienzos de noviembre pasado,
entre los peleteros asociados Tripticos con el
objetivo de informar “DE DONDE PROCEDEN LAS
PIELES”.

Este triptico pretende reflejar de una forma clara,
sencilla y atractiva al consumidor de peleteria como
la utilizacion de las pieles naturales cumple el
requisito basico de respetar el Medio ambiente.

Se ha dicho y reiterado que el siglo XXI sera el siglo
de la Ecologia o, sencillamente, no sera y, en este
sentido, el primer mandamiento que debe observar
cualquier producto sera que su obtencion, su
utilizacion y aprovechamiento sean sostenibles.
Desde esta perspectiva, no cabe la menor duda

INFOPIEL

OEEP

Chrpanizocion Empresarial Expnfola de Peleterin
miewbro de IFTF
{Intermatsonal Fur Trade Federation )

que la piel natural, y por extension la peleteria,
cumplen ese principio basico de sostenibilidad. Su
condicion de producto biodegradable y renovable
ilimitadamente en abierto contraste, por ejemplo,
con el petrdleo, el gas y otros recursos naturales
que, por definicidn, son “limitados”, nos han llevado
a resaltar en el triptico esta caracteristica sin
renunciar a reflejar a otros ya tradicionales que
saltan a vista: su belleza y la seduccion que una piel
natural conlleva implicitamente en si misma.

Nos gustaria que los profesionales del Sector
entre los que se ha realizado esta distribucion nos
comunicaran su opinion sobre esta iniciativa asi
como el resultado o comentarios que hayan podido
evaluar de su distribucion entre los consumidores
de su establecimiento.

HEREDERDS DE LA TRADICION
ARTESANDS DE LA NATURALEZA

IFTF
e miembiro de IUCN
Unicin Tetermerciomenl para ki Conservacida de
lat Natuwralezes ¥ e les Recursos Nutwrales

IFTF
patrocinadar de World Wilderneass Congress

zg3s
§838
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La peleteria en el mundo de la moda:
d

De izquierda a der
Giambattista Vall, promocién eta
A,y disefio de Missoni.

LA PELETERIA ESPANOLA PISA FUERTE

Moda vy piel, de la mano

Manuel Garcia Gutierrez, presid de la Organizacion Empresarial Espariola de Peleteria,
cuenta como el sector peletero estd encarando la crisis con energias renovadas, con el objeti-
vo de integrar plenamente la peleteria en el mundo de la moda y atraer al piiblico joven.

ul s lasituacién actual del sec-
for peletero en nuestro pais?
Las empresas atraviesan dificul-

tades semejantes a kas de cual-
quier otro sector de nuestra economa; sin embargo,
quizé por haber superado etapas de cierta dificultad
en el pasado, sus profesionales estén preparados para
afrontar la nueva temporada con energas renovadas.
Soy prudentemente optimista y estoy convencido
que esta temporada ofrecera un balance més positivo
de lo que pudiera esperarse a la vista de las actuales
circunstancias econémicas.

Defina las caracteristicas de su entidad,

La Organizacién Empresarial Espariola de la Peleteria
agrupa, por comunidades auténomas, las principales
asociaciones de peleteros de nuestro pais e integra,
ademis, a la Asociacién de Granjeros de Visén (Aga-

mo organismo en el comercio de a piel y, a través
de AGAVI, estamos presentes en la EFBA (European
Fur Breeders Association — Asociacién Europea de
Criadores de Animales de Piel). Con estas premisas,
nuestro objetivo esencial es la promocién y defensa
de la piely de sus profesionales, intentando mantener
el sector en el privilegiado lugar que ocupa enla moda
de nuestro pais.

iCutles son sus proyectos?
Conseguir a plena integracién de la peleterfa en la
moda. Nuestra entidad inicié hace mis de una década,
| decidid i6n de la firma SAGA
FURS, una fructffera relacién con los principales dise-
fadores del pais y pretendemos que la simbiosis sea
cada vez mis perfecta. La piel es un material habitual
[ das q izan la p 6n de las
grandes colecciones en pasarela y conseguir un uso

Vi), la principal asociacién de criadores de pieles de  mas generalizado por las firmas textiles es un proyec-
visén de Esparia. Somos los interlocutores del sector  to permanente. Adems, los peleteros debemos dar-

v peofeger lax S salvages del plameia

P la istracién (estatal, icay ~ nos a conocer més y mejor; nuestro material cumple
municipal)y representamos a os peleteros esparioles  unas exigentes normativas que regulan su produccion,
SAGA enlaInternacional Fur Trade Federation (IFTF), méxi- distribucién y comercializacién. Hace tiempo que la
22 s
Aprovechamiento
s0n nuestras creaciones. Sostenido Dentro de las actuaciones de promocion de la
de los piel que ha realizado en el afio 2008 la OEEP, a
continuacion se reproduce el encartado realizado en
Recursos el suplemento Shopping del diario nacional EL PAIS
Naturales el 26 de noviembre de 2008.

www.ariginassurad.com

il 11
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También dentro del contrato Programa de
Formacion aprobado por la Comunidad de
Madrid, la ASOCIACION EMPRESARIAL DE
LA PELETERIA DE MADRID inicid el dia 10 de
septiembre de 2008 el Curso de PATRONAJE
DE PELETERIA.

La demanda fue muy importante y merece
destacarse ya que hubo numerosos alumnos
que no pudieron acceder al curso.

Lo impartio, una vez mas, DON MARIO
BRAGHIERI, profesor de la Universidad de
Diseno de Milan.

Asimismo dio comienzo el taller de

INFOPIEL

Conocimiento del Producto, impartido por

D. Julio Suarez, Director de SAGA FURS en
Espana.

La AEP esta profundamente agradecida a los
profesores que colaboraron, realizando un
esfuerzo muy importante en beneficio de la
Peleteria.

La Asociacion Empresarial de

la Peleteria de Madrid firmo, al
amparo de COCEM, junto con
Joyeros y comercio textil, un
convenio con el Ayuntamiento de
Madrid para lanzar una campana
que promoviera la moda,

desde el diseno, la fabricacion

y el comercio. El dia 12 de
septiembre de 2008 se presentd
en el Palacio de Correos del
Ayuntamiento de Madrid dicha
campana.

La presentacion corrio a cargo
del Alcalde de Madrid, Excmo
Sr. DON ALBERTO RUIZ
GALLARDON, junto con su
TENIENTE DE ALCALDE DONA
ANA BOTELLA Yy el Consejero
de Economia, DON MIGUEL
ANGEL VILLANUEVA que en
la presencia de disefadores,
fabricantes, comerciantes y
los medios de comunicacion

12

resefiaron las acciones en que
iba a consistir esta Campana
para promocionar el comercio
de moda y complementos,
instalacion de pantallas gigantes
en las calles, la circulacion del
Autobus de la Moda, gratuito y
conectaria los principales ejes
comerciales de Madrid de 10,00
a 20,00 horas, Exposicion en La
Conjura del Escorial, etc..

La Asociacion Empresarial de

la Peleteria de Madrid, como
entidad mas representativa

del sector en Madrid y parte
integrante de este Proyecto,
tuvo especial presencia y
relevancia en el desarrollo del
mismo, con el Presidente de
la AEP, miembros de la Junta
Directiva en pleno y un buen
numero de asociados que
asistieron al acto en un ambiente
de satisfaccion general por esta
iniciativa.
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LAPELETERIA, UN ATRACTIVEG
A LN DE

VO EXCEDSIVEr INE COMPRAS

La Asociacion Empresarial de la Peleteria de
Madrid celebrd el 30 de octubre de 2008 en el
hotel Melia Galgos de Madrid su ya tradicional
seminario.

Ante un numeroso grupo de peleteros
asociados y con el patrocinio de SAGA FURS,
el Coordinador General de Economia del
Ayuntamiento de Madrid Don Javier Oyarzabal
de Miguel desarrolld la
ponencia “La Peleteria, un
Atractivo para un Destino
Exclusivo de Compras”.

Al acto asistio el Coordinador
General de Empleo y
Desarrollo Empresarial del
Ayuntamiento de Madrid,
Don Juan del Alamo
Jiménez; el Director General
de Comercio del Ayuntamiento de Madrid, Don
Daniel Lopez Galvez; el Presidente de la OEEP,
Don Manuel Garcia Gutiérrez; el Secretario
General de COCEM y el Secretario General de
ACOTEX.

Finalizada la ponencia, se sirvio a los
asistentes un cdctel que sirvid para que los
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asistentes debatieran sobre la situacion actual
del sector y sobre todo se pusiera de manifiesto
la importancia que el tiempo climatoldgico
habia alcanzando en esta temporada, una
temporada llena de condicionantes empezando
por los econdmicos que estan en la mente

de todos pero que el rigor invernal, cuya
intensidad resultaba desconocida desde hacia
ya algunos afos, habia venido a mitigar como
lo atestiguaba el incremento
de trabajo que se habia
detectado en los talleres.
Habia un consenso
generalizado en los
comentarios de los

corros que formaron los
asistentes: el consumidor,
ha quedado demostrado,

no ha renunciado a vestir
pieles. Su comportamiento
en este afio, muy condicionado por la situacion
economica, ha reducido la adquisicion de
nuevas prendas pero no ha renunciado a
arreglar y transformar las que tenia en su
armario. Y, al finy al cabo, la temporada
estaba resultando bastante mejor de los
augurios que se cernieron sobre el sector en
Sus inicios.

13

INFOPIEL | febrero 2009



CIBELES

INFOPIEL

>
-

)

-
o)

o)

2.
=
Q

LA PIEL EN CIBELES MADRID FASHION WEEK

Como cada afio la piel vuelve a estar presente en

la Pasarela Cibeles y de nuevo la OEEP apoya a

los disefiadores espafioles. En la presentacién de

la temporada Otofio/Invierno de 2010 la piel serd
protagonista en numerosas colecciones como, por
ejemplo, en las de Devota y Lomba, , Miguel Palacio,

Elio Berhanyer, Jesus del Pozo y Ana Locking, con los
que la OEEP ha colaborado estrechamente gracias, por
supuesto, a la inestimable ayuda de nuestros profesionales
asociados.

Ademas este afio la OEEP, no sin ciertas dificultades,
superadas por la magnifica relaciéon con IFEMA y su
acertada comprension del sector, tiene el placer de volver
a contar con dos de sus asociados en este importante
evento de lo moda nacional, Miguel Marinero y José Jesus
Lorenzo.

Para Miguel Marinero serd una nueva ocasién de renovar

el éxito alcanzado en participaciones anteriores mientras
que para José Jesus Lorenzo, representante de la firma
Peleteria Groenlandia, serd la primera ocasién en que
tendrd oportunidad en la Pasarela Cibeles de reproducir
los éxitos que afio tras afio, ha venido cosechando en la
presentacién de sus colecciones.

Nuestro agradecimiento a todos los que, de una manera
o de otra, hacen posible que los disefiadores de peleteria
estén donde corresponde y nuestro deseo de mejorar

en la ubicacion temporal de los desfiles de nuestros
participantes.

No dudamos que la piel va a volver a destacar, como ya lo
hizo en la anterior edicion en disefios de Miguel Palacio,

Ailanto, Devota y Lomba, Ana Locking, José Mird.

Y es que la piel sigue de moda.

14
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La Organizacion Empresarial Espafiola de la
Peleteria convocd este afio el Primer Concurso de
Disefio de Moda en Piel para Jovenes Creadores.

Este ambicioso proyecto, que cuenta con el apoyo
de Saga Furs, es una muestra mas del apoyo
que desde la OEEP se viene prestando al Disefio
Espanol y sus Disefadores Noveles a los que
facilita la piel como material de trabajo en el que
confeccionar y hacer realizar sus
creaciones.

El objetivo adicional del Concurso era
que el diseno elegido representara a
Espafa en el Concurso Internacional
REMIX, que tendra lugar en Milan

en el mes de marzo, coincidiendo
con la feria MIFUR, organizado

por la Federacion Internacional del
Comercio de Peleteria (IFTF).

Gracias a la colaboracion prestada
por todos cuantos han ayudado a
que la iniciativa tuviera una buena
difusion, el primer Concurso de
Disefio de Moda en Piel para
Jovenes Creadores, contd con un elevado numero
de participantes, todos ellos estudiantes o recién
graduados en Disefio, a los que agradecemos
sinceramente su participacion y a quienes
invitamos, desde este mismo momento, a continuar
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enviandonos sus disefos en proximas ediciones del
Concurso.

El jurado formado por la lima. Sra. D* Carmen
Cardeno Pardo, Directora General Comercio de la
Comunidad de Madrid, la llma. Sra. D? Concepcion
Diaz de Villegas, Subdirectora Generla de Comercio
del Ayuntamiento de Madrid, D. Modesto Lomba,
Disefiador de la firma Devota y Lomba, D. Felipe,
Disefiador de la firma Devota

y Lomba, D. Miguel Marinero,
Disenador de Peleteria, D? Maite
Ruiz Atela, Directora de Global
Fashion y D. Manuel Garcia
Gutiérrez, Presidente de la OEEP,,
fue el encargado de seleccionar
de entre todos los aspirantes.

El disefio ganador resulto ser
“Desierto Gris”, de Raquel de

la Torre, madrilefia, licenciada

en Bellas Artes y estudiante

de Diseno, con un mas que
prometedor futuro en el mundo de
la Moda.

Tras la realizacion de la prenda, estamos a la
espera de conocer el resultado de la participacion
de este disefio en el Premio Internacional REMIX
del que informaremos en nuestro proximo ejemplar
de INFOPIEL.
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En esta edicién del Infopiel hemos querido sondear la opinion de algunos profesionales, asociados a la
OEEP, sobre la situacion del sector. Hemos procurado recoger una muestra de diversos lugares para
poder darnos una idea general de cdmo han ido las cosas en las distintas comunidades de nuestro pais.

Las preguntas que hemos realizado han sido las siguientes:

1.Qué resultado arrojara seguin Vd. la temporada 2008/2009 en relacién con las perspectivas que
mantenidas en el inicio de la temporada.

2.Qué incidencia ha tenido en su negocio la situacion econémica que ha caracterizado el final del 2008.
3.Cuales son las perspectivas para la pr6xima temporada.
4.Qué sugerencias hace a la OEEP para su actuacion en defensa del sector empresarial peletero.




MARIA JOSE RODRIGUEZ,

Presidenta del Gremio de Peleteros de Aragon.

1°- Llevamos unos afnos con un crecimiento progresivo
en el volumen de negocio a pesar de que hemos tenido
unos inviernos en los que la climatologia no nos ha
ayudado.

En esta temporada aprecio dos factores que han
influido; el crudo invierno que estamos teniendo y la tan
cacareada crisis.

Por nuestro tipo de negocio creo que a nuestros
potenciales clientes les a influido mas el tiempo que la
Crisis y como consecuencia seguimos creciendo.
2°- Como decia anteriormente es posible que por el
tipo de material que manejamos, la influencia de la
crisis ha sido menor que en otros sectores, aunque con
el frio que estamos teniendo posiblemente las ventas

MARIA TERESA CORMENZANA

Presidenta de la Asociacion de Peleteros del
Pais Vasco.

1°Y 2%- La temporada empezd con unas ventas

de relativa caida, cercana al 10%, pero lo peor
llegd como octubre y noviembre en que el mercado
quedo paralizado. A nadie parecia interesarle mirar
siquiera el escaparate y ambos meses resultaron
desalentadores, pero el otofo frio y un inicio de
invierno con muy bajas temperaturas ha hecho
reaccionar a la clientela. El resultado fueron unos
dias increibles de nochevieja a reyes con la gente
comprando de forma compulsiva. En conclusion,
podriamos decir que se ha portado... como para
aguantar las adversas condiciones econdmicas que
mas que avecinarse son ya una realidad porque, sin
duda, la crisis se ha hecho notar y parece que nos
acompafara durante algun tiempo.

3°- Es ldgico y normal que cada uno quiera ir
controlando sus stocks segun haya vendido y el
producto que mas salida haya tenido. La peleteria

]
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hubieran sido mayores
con otra situacion
econdmica.

En mi caso concreto

he notado que se ha
vendido menos la prenda
sencilla y sin embargo N
algo mas la prenda

exclusiva y caprichosa.

3°- Creo que como

siempre dependemos del tiempo a lo que habra que
sumar en la siguiente temporada la resolucion o no de
la crisis econémica.

Estamos en un tiempo de transicidn, falla la venta del
vison tradicional porque ya no se piensa en el abrigo
para la ocasion y se buscan prendas con mas diseno,
innovadoras, que sean confortables y elegantes a la
vez. Es decir un sport de categoria.

wll!

no deja de ser un negocio de riesgo Y el tener todo
el producto confeccionado hace que pierda valor en
lugar de ser una inversion, los tiempos son diferentes
y duros, hace falta mucho capital pero sobre todo
mucho movimiento, gente con ganas de gastary el
turismo ya no gasta demasiado. Las temporadas
son cada vez mas cortas por culpa de las rebajas y
se hace preciso buscar

nuevas estrategias o

alianzas.

4°- Creo que hay

tres factores para que

podamos navegar con

el viento a favor

A) Nuestro gran aliado,

el frio

B) La moda

C) Que las personas

quieran distinguirse con una prenda de piel que les
ofrece un valor afiadido de belleza, calor, confort y
color a la vez que seguridad en sus relaciones
sociales y personales.
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PABLO ALVAREZ DELGADO
Vicepresidente AEP

1°- Mis perspectivas de resultados al inicio

de la temporada no han variado, teniendo en
cuenta que ya se habia iniciado el proceso de
desconfianza, por parte de los consumidores,
en las medidas adoptadas para frenar la caida
del consumo, motivada por la inestabilidad de
empleo.

2°- La incidencia en mi negocio de la situacion
economica que ha caracterizado el final de

2008 ha sido notable, toda vez que las medidas
adoptadas por el gobierno no han impedido

que las entidades de crédito hayan recortado

o cancelado las lineas de crédito que en su
momento me fueron concedidas con la aportacion
de unas garantias que en este momento se
consideran insuficientes.

JORGE GUARDIOLA HAY
Asociado AEP

1°- Los tres primeros trimestres del 2008 indicaban que
iba a ser un ano fatidico para el sector Peletero. Tras
varios afios de inviernos calidos e inmersos en la peor
crisis econdémica de los ultimos 70 anos, la temporada
2008-09 podria ser el final para una gran masa de las
empresas peleteras espanolas.

Crisis econdmica, aumento del paro, una falta de
liquidez absoluta, bombardeo de malas noticias en
todos los medios de comunicacion, hacian temer los
peores presagios para la temporada de invierno.

Pero como dice el refran Dios aprieta pero no ahoga

y por suerte el frio llego como hacia mucho tiempo.
Que yo recuerde jamas en los ultimos 40 anos hemos
tenido un invierno que haya venido mejor en cuestion
de clima. Comenz6 el frio en Noviembre y no ha
cesado hasta el momento (finales de Enero). Gracias

a esto la temporada se ha salvado. No ha sido un afio
espectacular pero no podemos decir, por [lo menos en
mi caso, que el ano se haya perdido.

2°- Sin lugar a dudas me atrevo a decir que, si no
hubiera sido por la crisis econdmica que estamos
padeciendo, y diciéndolo de una manera informal “ nos
habriamos salido”.

“La piel esta de moda y lo seguira estando” y haciendo
frio, se vende. Eso si, haciendo las cosas bien.
Ofreciendo moda y cuidando al cliente.

Y aunque suene mal, quiero decir que no hay mal que
por bien no venga, en momentos como este se salvara
el que haya hecho los deberes y que en momentos mas
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3°- Mis perspectivas para la proxima temporada
se iran conformando a medida que se faciliten las
posibilidades de obtencidn del crédito necesario
para facilitar la flexibilidad de las operaciones

de compra- venta, ya sea por via de lineas

de descuento, de efectos comerciales o de
préstamos.

4°- La OEEP deberia instar a la Administracion
para que:

- Las ayudas a las Pymes del Sector
Empresarial Peletero se tramiten por via
de subvenciones directas, sin intervencion
de las entidades de crédito privadas

- Facilitara a la OEEP las subvenciones
necesarias para promocionar nuestro
Sector junto con el sector de la moda textil.

boyantes , con los pies en el suelo, se preparara para
soportar momentos de dificultad como este.

3°- Ojala pudiera saberlo. Como todo el mundo sabe
las previsiones para el 2009 son malas, muy malas y la
recuperacion en el 2010 esta por ver.

Pero quien sabe. Igual la recuperacion viene antes de
lo previsto y el invierno del 2009 vuelve a ser tan frio
como este. Yo por si acaso estaré preparado.
4°- En mi humilde opinidn creo que se pueden hacer
varias cosas:

- Educacion: Seminarios y cursos.

- Compromiso: Apoyo

gremial. No se puede

dejar que desaparezcan

cortadores, maquinistas,

forradoras etc... Como

esta ocurriendo.

- Campanas publicitarias

a favor del Peletero

tradicional e innovador.

El intrusismo de las

grandes cadenas y de

las boutiques no nos ha

beneficiado.

-Apoyar en la busqueda de financiacion para proyectos
innovadores que engrandezcan al sector Peletero.

Dependemos de la moda, tenemos que estar de
moda. No podemos quedarnos obsoletos. Y para
esto debemos de fomentar la participacion en desfiles
de alta costura de los mejores modistos asi como a
los disefadores noveles, piezas claves del futuro,
patrocinando sus trabajos y sus ideas.
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